百家爭鳴 「寬頻上網」獨枝一秀

在寬頻網路市場中，ADSL上網乃為各固網與ISP業者爭奪之重心，ADSL用戶大幅成長之原因，以網咖蓬勃發展與營運成本考量此兩項因素影響甚鉅
以往窄頻撥接之服務，已在不符市場需求之驅使下漸遭淘汰。目前首屈一指之上網服務，莫過於寬頻上網，其中又以ADSL與Cable Modem上網最為炙手可熱，此成果可從寬頻上網用戶數看出端倪。依據資策會電子商務應用推廣中心（FIND）調查結果顯示，在今年六月底，我國寬頻用戶數達161萬戶，其中DSL用戶數為140萬戶，Cable Modem用戶數為21萬戶。

在寬頻網路市場中，ADSL上網乃為各固網與ISP業者爭奪之重心，ADSL用戶大幅成長之原因，以網咖蓬勃發展與營運成本考量此兩項因素影響甚鉅。我國寬頻網路在應用上，具體的表現在風靡全台之線上遊戲與四處林立之網路咖啡店，為讓顧客享有高速上網之快感，線上遊戲表現能淋漓盡致，小本經營之網咖業者以申請ADSL線路使用者居多。多數中小型企業原固接專線之用戶，也在營運需求與固接專線高成本考量之下，紛紛轉向使用成本較低的ADSL電路上網。不僅HiNet（中華電信數據分公司)、seednet（數位聯合）、英普達、亞太線上、台灣電訊等各大ISP極力搶奪該市場，隨者政府電信自由化政策之開展，TFN（台灣固網）、Sparq（速博）、及EBT（東森寬頻電信）於2001年1-2月間取得交通部核發之經營綜合網路業務之特許執照開台後首開之服務，亦以提供ADSL電路與上網服務之角色正式加入寬頻網路市場戰局。另一方面，以Cable Modem提供寬頻上網服務的Giga（和信超媒體），以及日本進軍來台的ISP SO-NET，也以提供ADSL服務為號召，進入寬頻網路服務提供商之行列。各家業者無不以超低價位、無限飆速上網等優惠套餐增加網路服務之附加價值以為進而吸引更多用戶，可見市場競爭之激烈。

在國內寬頻上網方式中，目前除以ADSL及Cable Modem為主流外，尚有無線網路（Wireless LAN）與光纖到府(Fiber to door)此兩種新興之寬頻上網。在無線網路方面，日前交通部電信總局宣布，戶外公共場所之無線網路建置部分僅讓擁有第一類電信執照業者（即固網業者）所能鋪設，由於受限於此，ISP業者則將無線上網服務對象改鎖定至各連鎖咖啡店、機場或商務飯店等地點，而目前已在進行此項服務業者有曜正科技與蕃薯藤等數家廠商，在ISP業者的推動建置下，相信在不久的將來，社會大眾將可隨時隨地輕鬆享用無線上網之寬頻服務。而行政院NICI在「e-Taiwan國家計畫」中提及，期西元2008年我國寬頻用戶能達至600百萬戶數，在政府大力推動與業界積極建設之挹注下，相信建立e-Taiwan資訊化優質網路社會之目標將指日可待。(本文由TWNIC IP組提供)

